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Hallo!

Hintergrundinfos und
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..=:=====

@

Der Trafo e.V. arbeitet an der Schnittstelle Demokratie

und Nachhaltigkeit und entwickelt
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https://padlet.com/Trafo_Globe/6grczguysr0eqeqe

Design Thinking
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Phase 1 o
Welche Moglichkeiten

Erforschenund — gibt es?

Verstehen Wie kénnen wir der
3 Zielgruppe helfen?
* Fur wen wollen wir

etwas entwickeln? | /
* Welche Bediirfnisse
bty o b Phase 3

Wie koénnte es
funktionieren?

Wie kéonnen wir die
Ideen ausprobieren?
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Was halt die Zielgruppe

von der Idee?

Wie kénnen wir Wie setzen wir

sie verbessern? die Idee um?
Wie stellen wir
sie vor?



Keine Kritik und Wertung - Ermutigung zu wilden Ideen < Beim Thema bleiben
Aufbauen auf den Ideen von anderen ¢ Visuell denken < Je mehr Ideen, desto besser!

Was stért uns am meisten in Bezug auf Nachhaltigkeit?

Wer oder was ist verantwortlich?

Fur welche Ideen haben wir uns entschieden?




| Kernidee

tun wir das?

tun wir das?

tun wir? sind wir nachhaltig?




Eure Leistungen
und Erfahrungen!

Auf Bediirfnisse
der Kund:innen eingehen!

Eure maBge-
schneiderte Losung!
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Jetzt zugreifen!




~4 Stakeholderanalyse
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Das brauche ich:

<! Kund:innen

So kann man
mich erreichen:

Das wiinsche ich mir:

Alter:

Einkommen:




Print

Digital

Events

eigene Medien

produzieren Werbung




“F Name und Logo




Leitbild

Ziele  philosophie

Strategie .
Organisation

auBere Erscheinung

sichtbarer Teil
_~ des Eisbergs

erte : tionen
W Bediirfnisse Einstellungen Emo

B eziehungen Rldhte Zugrunde liegende Annahmen

verdeckte Regeln

\ unsichtbarer Teil
des Eisbergs



5| Plan zur Nachhaltigkeit
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Leitbild

Euer WARUM

Umsetzung Leitbild



e Produkte

Nachhaltige Herstellung

Diversitat

Prozesse/Gebaude

Klimaneutral



5 Unternehmenswirkung
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g Unternehmen |

Welchen Beitrag leistet
euer Unternehmen (Sonne)
und welche Verbesserungs- ——2 )
moglichkeiten und Heraus-

forderungen (Wolke)
seht ihr?

WIRTSCHAFT

Ressourcensparende
Produktion

Geschaftsbeziehungen
Transparenz
Hierarchien

kurzfristiges und
langfristiges Handeln







'/ Beschaffung & Einkauf

o

. Entsorgung .

Produktnutzung/
Wiederverwertung Rohstoffgewinnung

Verarbeitung/
Produktion

Vertrieb

Verpackung
- .
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.. in der Werbung ... auf der Verpackung




c Der Finanzplan ist der
8 F I ﬂ a ﬂ Z p | a n Businessplan in Zahlen

ausgedrickt!

nntnisse kann
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entabilitatsvorschau Kann man damit

Geld verdienen?
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“Finanzierungsbedarf Wieviel Geld brauchen

Griindungskosten Wder PM.SCI«A-L 15.000 €
Herstellkosten Summe aus

Investitionskosten

Personalkosten

Marketingkosten

sonstige Betriebskosten

Puffer der Gesamtkosten (ca. 10-15%)

abziglich Umsatz

= Finanzierungsbedarf




Eigenes Geld

Crowdfunding

Material (nachhaltig):
(Rohstoffe: Holz, Lebensmittel,
Materialien etc.)
Was Kosten

z.B. Holz (300 € fiir im3 Holz x
500m?3 Bedarf im Jahr)

z. B. Kosten Holz pro
Jahr (150.000 €)

Verpackung
(Pappe, Glas, Fullmaterial)

Was

z.B. Verpackungen (1 € fir eine
Verpackung x 5000 Stlick
Bedarf im Jahr)

Kosten

z. B. Kosten Verpackung
pro Jahr (5.000 €)

Versand
(Online, Handler, Direkt, Einzelhandel)

Was

z.B. Versand direkt (5,6 € pro
Versand Paket x 1000 Pakete
Bedarf im Jahr)

Kosten

z.B Kosten Versand
direkt pro Jahr (5.600 €)




<1 Finanzplan

Wasim1i., 2,3, .. Kosten
z. B. Server 5.000 € (Neupreis)

Anzahl Mitarbeitende

Gehalt pro MA

Gesamtkosten pro Jahr

Social Media

Suchmaschine / SEO, Website

Gesamtkosten pro Jahr




Vol
“Sonstige Betriebskosten

Miete
Blromaterial

Reisekosten

Steuerberatung

Rechtsberatung
Versicherungen

Sonstige weitere Kosten

Gesamtkosten pro Jahr

(G
“Gesamtkosten S e e e 1T

Ermittle hier die Q

Gesamtkosten
pro Jahr!

“Umsatz

Leite von deinen
Herstellungskosten den x Absatzmenge pro Jahr
Verkaufspreis und die
prognostizierte
Absatzmenge ab!

Verkaufspreise bei P.rodukten
(Herstellkosten + Gewinnmarge)

— Umsatz (Einnahmen gesamt)




Unsere Kernidee

Unsere Stakeholder Unsere Kund:innen Das macht unser Unternehmen nachhaltig

wunschen sich

Wir haben Auswirkungen auf

Unser Einkauf ist nachhaltig, weil : Unsere Umséatze, Kosten und Gewinne




